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INTRODUCCION

UNA INTRODUCCION AL
UNIVERSO SIMBOLICO DE LA FICCION

Mayte Donstrup

Toda produccion discursiva (toda produccion humana significativa) solo
puede existir y ser resultado de un determinado contexto sociohistérico,
y ello también aparece reflejado en el discurso de la cultura de masas
(Huici, 2018: 23).

Los productos de la cultura de masas siempre han generado un amplio de-
bate respecto a las imagenes que producen y a las posibles consecuencias
que puedan generar en la sociedad, pues, entendiéndolos como agentes so-
cializadores, estos productos culturales pueden contribuir a la generacién
de una identidad colectiva (Imbert, 2008). Porque la ficcién evoca una
realidad, una simulacidn, si, pero que entra en el debate comunitario, refle-
jando las tensiones sociales existentes y las transformaciones que puedan
estar surgiendo en torno a la comunidad. Por ello, entendiendo el impor-
tante papel que representan en la sociedad, este libro parte con el propdsito
de comprender los simbolos y los discursos que emite la cultura de masas,
partiendo de la base que esta es

Un lugar, pues, donde se proyecta el imaginario colectivo: esto es, un de-
posito de representaciones, reflejo del inconsciente social, donde vienen
a parar los pequeiios miedos y los grandes pénicos, los deseos secretos,
los suefios més etéreos y una cierta dosis de pulsiones inconfesables y
que recoge todas las tensiones sociales (2008: 38).

De esta manera, los productos de la cultura de masas actiian como un ele-
mento de identificaciéon primaria, permitiendo al espectador reflejarse en
ellos y fantasear sobre su propia posicion en el mundo (2008: 38). Por con-
siguiente, desde una perspectiva amplia y bajo esta premisa, en este volu-
men se abarcara el comic, el cine o la television, siendo esta tltima en la que
se centre una mayor atencion; un énfasis que se debe al papel estrella que
esta juega en el panorama mediatico actual. Asi, de acuerdo con Buonanno,
la podemos catalogar como uno de los actores principales encargados de la
construccién del imaginario social (1999: 54). En concreto, la sociéloga se
centra en el estudio de las series de television, otorgando a estas una fun-
cién de configuracién y de entendimiento de la sociedad que expresan; unas
ficciones seriadas que seran de los principales temas de estudio de la pre-



sente obra, pues estas, enmarcadas en la actualidad en la tercera edad do-
rada de la televisién, se han configurado como un producto cultural con
amplias posibilidades de analisis.

Por otra parte, no se debe olvidar que, a su vez, las ficciones se retroalimen-
tan igualmente de la conciencia colectiva, reflejando las inquietudes socia-
les y sus posibles contradicciones. Un argumento que no se olvidara en la
presente obra, estando en concordancia con los anélisis de otros autores,
como Ball6 y Pérez (2007), que ejemplifican con algunas de las tltimas pro-
ducciones estadounidenses la representacién de una sociedad destruida
moralmente:

El secreto de las mejores series que ocupan la atenciéon contemporanea
esté en el impulso casi autodestructivo hacia la expresion sincera de un
imaginario ético y social de tonos negrisimos, con una conciencia critica
que esta excluida del sistema propagandistico. Pues es, sin lugar a dudas,
en la mejor ficcion televisiva, donde el espectador de nuestros tiempos
reconoce lo peor de si mismo (2007: 32).

De este modo, las series de television pueden crear multitud de discursos,
algunos de tonos oscuros con una perpectiva critica de la sociedad reflejada,
y los discursos, afirma Jager (2003), son agentes creadores de conciencia a
través de los cuales fluyen conocimientos —simbolos colectivos— que se in-
sertan e interactian en la sociedad, portando significados y representando
una realidad para los interpretantes. De ello se infiere el interés del estudio
de estos productos mediaticos.

Con este planteamiento en mente, a quienes participamos en este libro nos
interesa analizar, desde diversas perspectivas, los diferentes discursos que
emite la cultura de masas; y con este objetivo, se han dividido los conteni-
dos en ocho capitulos que estructuran el presente volumen. El primero de
ellos, firmado por Luis Ivin Gémez Valdez, examina la serie de animaciéon
Rick and Morty (Netflix, 2013- ) con “El discurso filoséfico del personaje
Rick Sanchez en la serie Rick and Morty”, siendo este “un programa que
trata temas filos6ficos complicados, en el sentido en el que nos obliga a los
espectadores a preguntarnos sobre temas existenciales que pueden causar
temor: cuestionarnos la realidad en la que vivimos y las creencias a las que
estamos subordinados” (p. 20). A continuacién, bajo un prisma religioso se
adentra Inmaculada Marmol Martin en el wéstern de ciencia ficcion
Westworld (HBO, 2016- ): “una de las grandes apuestas de la productora
HBO, con audiencias de hasta 12 millones de espectadores [que] no es s6lo
la adaptacion de la pelicula homénima escrita y dirigida por Michael Crich
[pues] toma las claves de esta como punto de partida para crear todo un
universo en el que, tras cada historia, y cada referencia, se esconden cues-
tiones que pretenden despertar la capacidad reflexiva del espectador” (p.

25).
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Figura 1: imagenes promocionales Rick and Morty y Westworld

El tercer capitulo, por su parte, enmarca el analisis en el contexto posmo-
derno en la distopia Black Mirror (Netflix, 2012-) con “En el precipicio del
posmodernismo: caida en picado en Black Mirror”, donde Mayte Donstrup
relaciona el primer episodio de la tercera temporada, Nosedive, con los con-
ceptos acuflados por Bauman y Lipovetsky. Seguidamente, Sara Rebollo-
Bueno introduce la investigacion en las series espafiolas con Vis a Vis (An-
tena 3, 2015- ) y La Casa de Papel (Netflix, 2017- ) a través de un cuestio-
namiento del papel contrahegemoénico que, a priori, ejercen estas produc-
ciones. En el mismo contexto espafol se sittia Javier Calvo con “Paquita
Salas y la estética homosexual: expresion discursiva, expresion disruptiva”:
una “oposicién entre comedia y drama, no tanto como ejercicio de género
audiovisual [...] sino como verdad existencial del personaje principal” (p.

71).

Figura 2: imagenes promocionales Black Mirror, Vis a Vis y Paquita Salas

Héctor Oliva Cantin y Elena Capapé Poves se encargan de la autoria del
quinto capitulo, “La construccion del universo de Marvel en Netflix”, ini-
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ciando con él la rama del cémic y su fusion en la plataforma digital estadou-
nidense, explorando las caracteristicas y las consecuencias que surgen de
esta union entre el comic y las series de television; una traslacion que ya se
habia producido anteriormente en el cine. Asi, con el cometido de analizar
esas particularidades, Jordi Montafana Velilla firma “Traslaciones del c6-
mic a la pantalla de cine: Frank Miller y el cine de Batman”, donde estudia
“la relacion que guarda la evolucion del superhéroe en las novelas graficas
del Caballero Oscuro” analizando “la influencia del estilo de Frank Miller a
través de las novelas graficas Batman: The Dark Knight Retuns (1986) y
Batman: Year One (1988)” (p. 106). Por ultimo, el octavo capitulo de este
ejemplar, firmado por Maria Romero Calmache, Héctor Oliva Cantin y
Elena Capapé Poves, estudia el entretenimiento como posibilidad para ser
utilizado como soporte de los movimientos sociales, especificamente aque-
llos espacios televisivos que abogan por la erradicacion de la tauromaquia,
con “El movimiento antitaurino en el infoentretenimiento televisivo espa-
fiol”.

Inter, .
s medl ’

MILLION PEPLE W 50
[ T UNLESS BATRIAN FIS THE.
% AT DAWN DIES MARY MEGLFFING

Figura 3: imagenes promocionales Marvel-Netflix, Batman y El Intermedio
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CApITULO VIII

EL MOVIMIENTO ANTITAURINO EN EL
INFOENTRETENIMIENTO TELEVISIVO ESPANOL

Dra. Maria Romero Calmache
Dr. Héctor Oliva Cantin
Dra. Elena Capapé Poves

1. Introducciéon

Pese a su dilatada historia como estrategia televisiva, en la tltima década el
infoentretenimiento ha experimentado un auge significativo. Esta fusi6on de
géneros, parte de una narrativa que va desde lo teéricamente informativo
hasta lo pragmaticamente espectacular; por ello, numerosas marcas televi-
sivas basan parte de su éxito comercial en esta modalidad discursiva. Ade-
maés, la espectacularizacién de los hechos narrados admite temas cuyo inte-
rés puntual puede no ser suficiente para ser considerados noticia, pero si
resulta relevante para la sociedad.

Por otro lado, el movimiento por la defensa de los derechos de los animales
no humanos; en concreto, la corriente que aboga por la abolicién de la tau-
romaquia en Espafia ha generado un conflicto de intereses que han reco-
gido los diferentes medios de comunicacién: desde los magacines matinales
hasta programas como “Sabado Deluxe”, pasando por la satira y la ironia
de “El Intermedio”.

El objetivo de este estudio es revisar algunas de las apariciones de este mo-
vimiento en el afio 2017 con la meta de caracterizar los discursos recurren-
tes sobre el asunto. Por otro lado, se busca analizar el infoentrenimiento
como herramienta estratégica para generar nuevas formas de acercar la te-
levision a las audiencias y para posicionar a las marcas televisivas frente a
los conflictos culturales y sociales.

Para ello, se analizaran algunas de las principales apariciones y/o mencio-
nes del movimiento antitaurino en espacios de infoentretenimiento de las
principales cadenas privadas de television en Espafia: “Espejo piblico”, “La
linea roja”, “Sabado Deluxe”, “El Intermedio” y “Zapeando”.
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2. Infoentretenimiento televisivo y movimientos sociales

A continuacidn, se va a realizar una sintesis del estado de la cuestion sobre
los tres objetos que se analizaran posteriormente. De lo general a lo parti-
cular, se van a desgranar algunos apuntes sobre los movimientos sociales,
el infoentretenimiento y el movimiento antitaurino.

2.1. Los movimientos sociales

Los movimientos sociales han tenido en los dltimos anos un desarrollo muy
considerable propiciado, entre otras cuestiones, por el auge de las tecnolo-
gias de la informacion y los nuevos habitos en la comunicacién social. La
movilizacion ciudadana ha logrado una reconfiguraciéon de los sistemas de-
mocraticos, provocando una “estatalizacion de la sociedad (mayor presen-
cia del Estado en la sociedad) y una socializaciéon del Estado (la propia so-
ciedad interviene, cada vez més, en las decisiones estatales)” (Castillo, Smo-
lak y Fernandez Souto, 2017: 785). Los lobbies y movimientos sociales que
canalizan y representan las demandas y los anhelos comunitarios se han “se
han erigido como motor de cambio social” (Alonso y Casero-Ripollés, 2016:
28).

Algunos estudios apuntan que, precisamente, el reconocimiento “se ha ini-
ciado a través de la participacion de estos grupos en el proceso de creacion,
elaboracién e implementacion normativa” (Castillo y Almansa, 2014, p. 2)
pues no solo cuestionan “una distribucion desigual del poder o los recursos,
sino también los significados socialmente establecidos, es decir, la forma de
definir e interpretar la realidad” (Alonso y Casero-Ripollés, 2016: 28). Y es
que “las formas de poder renovaran sus modos de mantenerse, pero la so-
ciedad ya no sdlo esta vigilando, esta construyendo desde las plazas (fisicas
y virtuales) las nuevas respuestas” (Haro y Sampedro, 2015: 170).

En esta linea, los medios de comunicaciéon siempre han mantenido un rol
determinante en los procesos de construccién de la opinién publica y se
convierten en una herramienta estratégica de comunicacion para los movi-
mientos sociales. Castillo apunta que

Los medios desarrollan en las democracias el papel de un auténtico foro
de encuentro de diversas reivindicaciones grupales. Los mass media ac-
tan como portavoces que hacen evidentes problemas, ya que hasta que
una cuestion no se refleja en el ecosistema comunicativo, propiamente
posee nula o escasa existencia social o politica (Castillo, 2011: 565).

Mas no solo es una cuestion de visibilidad, sino que, ademas, los medios
“condicionan la atencién del pablico, dando forma a nuestra visién del
mundo” (Alonso y Casero-Ripollés, 2016: 30) por medio de la construccion
de la agenda mediatica y de los frames que otorgan a determinados asuntos.
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“Una vez incorporado dentro de sus espacios informativos, los medios pro-
ceden a construir discursivamente un tema resaltando determinados atri-
butos y minimizando otros. Esta operacion da forma al sentido y al signifi-
cado social de los acontecimientos (Alonso y Casero-Ripollés, 2016: 30).

Por su parte, los medios de comunicacion han desarrollado procesos de mo-
nitorizacion de las nuevas demandas sociales para ofrecer una experiencia
de consumo més adecuada a las necesidades de las audiencias.

En esta linea asistimos al proceso por el que los medios introducen en sus
dinamicas formatos como el infoentretenimiento en el que se introducen
temas como los canalizados a través de los movimientos sociales:

La fusion entre informacion y entretenimiento, también conocida como
infoentretenimiento o politainment, es uno de los nexos entre la comu-
nicaciéon y la democracia, ya que aunque afecta a una transformaciéon de
los valores clasicos del periodismo [...] Esto produce un cambio de filo-
sofia en el periodismo que, rompiendo con el ideal normativo, pasa a pri-
vilegiar aquellas noticias que los ciudadanos ‘quieren' por encima de
aquellas que ‘necesitan’ para ejercer su participacion democratica (Ca-
sero-Ripollés, Ortells-Badenes y Rosique, 2015: 2).

Pero, més alla de las bondades de este formato como aspecto atractivo para
las audiencias, cabe preguntarse en qué consiste exactamente y cuales son
las caracteristicas técnicas y audiovisuales que lo definen.

2.2, El infoentretenimiento y sus caracteristicas

El término infoentretenimiento es acufiado por Kriiger en el afio 1988 y
hace referencia a la fusion de género informativo y el entretenimiento.
Como indica Thomas (1990), se rige por la espectacularizacion de la infor-
macion y los contenidos basados en la realidad con el fin de captar y man-
tener la atencion e interés de la audiencia. Este término surge en el entorno
competitivo de las cadenas televisivas con el fin de obtener el dominio en la
lucha por las audiencias cuando en el prime time estaba la predominancia
y el éxito era el de formatos de “no ficcion”.

De este modo, como indica Garcia Avilés (2007), el infoentretenimiento se
caracteriza también por su tendencia al sensacionalismo y a la violencia, asi
como a la incorporacién de los denominados “temas ligeros”: deportes y
tematica social. Cabe destacar que estamos, por tanto, ante productos que
requieren un coste de produccion algo méas barato que el entretenimiento
de ficcion, ya que originan su contenido en la realidad y en hechos preexis-
tentes a la produccién audiovisual del programa, siendo una mezcla de gé-
neros (Lebn, 2013).
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Asi pues, estamos ante productos que combinan instrumentos discursivos,
lingiiisticos y técnicos tanto del género informativo como del entreteni-
miento. La linea entre el contenido estrictamente informativo y de entrete-
nimiento se desdibuja. De este modo, el infoentretenimiento presenta una
serie de caracteristicas, que son comunes a los productos audiovisuales de
este tipo, que van desde cuestiones formales, estructurales y narrativas a
otras mas técnicas e incluso estéticas. Por ejemplo, es frecuente que el in-
termediario/periodista adquiera la funcién de “coprotagonista” de la infor-
macién/accion (Vilalta i Casas, 2006) llegando a ser el eje y foco del propio
discurso. También es comdn que el intermediario y su experiencia sean mas
relevantes que el propio hecho es fruto de que el contenido suele estar na-
rrado en primera persona (experiencia e inmersion), lo que a su vez puede
producir que la separacion entre informacion y opinion sea difusa o no de-
terminantemente explicita (Hemley, 2012). Dentro del discurso la presen-
cia del humor, la ironia y la parodia son recursos narrativos que, junto a la
hipérbole y 1a magnificacion de los hechos, redundan en la espectaculariza-
cién del relato (Wenner y Seymour, 2007).

Por otro lado, existen cuestiones formales y técnicas que no solo afectan al
contenido sino que redundan en presentar una estética y estructura propia
de formatos tradicionalmente considerados informativos, como por ejem-
plo el uso de conexiones en directo, la utilizacién recurrente de la técnica
de grabacién de “camara al hombro” (tanto para facilitar la experiencia in-
mersiva del espectador en el relato como para evocar y emular téncias de
investigacion y apariencia”periodistica”), la inclusion de fuentes oficiales
(parodiadas) y la incorporacion al discurso de la voz de los ciudadanos (Be-
rrocal, 2014). Ademas, es recurrente el uso de técnicas y herramientas dis-
cursivas propias de la ficcidn, tradicionalmente ausentes en contenidos ex-
trictamente informativos, como el uso del montaje/edicion de manera in-
tencional (mas alla de la ordenacién episodica o estructural del discurso)
con fines expresivos, emotivos e ideoldgicos, el refuerzo y matizaciéon dis-
cursiva mediante transiciones y efectos de postproduccion o la casi cons-
tante utilizacion de la misica como un refuerzo y complemento emocional
y narrativo que incide en la matizacion del significado global del discurso
(Garcia Avilés, 2007).

Asi, los espacios de infoentretenimiento basan su contenido en la realidad,
y frecuentemente en la actualidad, ofreciendo al espectador un producto
audiovisual con un discurso hiperbolico, realizado con una hibridacion de
técnicas procedentes de la informacién y el entretenimiento (ficciéon) au-
diovisual, que redunda en la espectacularidad para resultar atractivo a la
audiencia y competir en las parrillas de programacion con otro tipo de for-
matos de entretenimiento distintos a la informacion.
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2.3. El movimiento antitaurino

Continuando con el discurso, cabe precisar que esta investigacién se centra
en un movimiento social concreto: el antitaurino. El interés por la cuestion
del bienestar animal es tan antigua como la propia historia de la humanidad
(Moyano, Castro y Prieto, 2015) pero, en el caso especifico de Espafia no es
hasta el siglo XIX cuando se constutuye la primera asociacion proteccio-
nista. La “Sociedad Protectora de los Animales y de las Plantas” se consti-
tuy6 en Cadiz con el objetivo, entre muchos otros, de combatir los espec-
taculos taurinos (Moyano, Castro y Prieto, 2015).

En la actualidad, el Cédigo Penal espafiol de 1995 incluye, en su articulo
632, una disposicién sobre la proteccion de los animales no humanos que
penaliza a “los que maltrataren cruelmente a los animales domésticos o a
cualesquiera otros, en espectaculos no autorizados legalmente, seran casti-
gados con la pena de multa de diez a sesenta dias”. En esta disposicion se
encuentra el ntcleo del conflicto y es que, si bien el maltrato de animales
queda perfectamente prohibido, la misma normativa establece la excepciéon
de los espectaculos legalmente autorizados como son todos aquellos que se
enmarcan en la tauromaquia (Laimene, 2014).

En los tltimos afos se ha desarrollado una amplia corriente de debate en la
Academia sobre el asunto del bienestar animal (Cf. Vazquez y Valencia,
2016; Zapata, 2015; Almirén y Freeman, 2016). Todas las asociaciones y
plataformas que se han multiplicado exponencialmente en los tlrimos
tiempos son otro ejemplo de que esta cuestion esta empezando a conver-
tirse en un asunto relevante para la opinion ptblica. En ese sentido, las pla-
taformas y asociaciones abolicionistas han adoptado un relevante papel
movilizador de la sociedad haciendo uso de todos los recursos comunicati-
vos y tecnolégicos que tienen a su disposicion.

En el ano 2016 se produce el fallecimiento en la plaza del torero Victor Ba-
rrio. A partir de este momento se suceden multiples situaciones en las que
ambas partes entran en conflicto a través de las redes sociales e, incluso,
ocupando tiempo en determinados espacios televisivos. El debate se genera
entre aquellos que defienden la tauromaquia como parte fundamental de la
cultura espanola y aquellos que argumentan que, precisamente, el avance
de la cultura deberia fundamentarse en un mejor trato a los animales. He
aqui donde algunos medios encuentran una temética que se ha vuelto recu-
rrente en los formatos que basan su propuesta de valor en el infoentreteni-
miento.

3. Diseiio del estudio: objetivos y método

El objeto formal o fundamentacion metodologica de esta investigacion se
incardina en un case study definido por Walker como “un examen de un
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ejemplo en accion” (1983, p. 42). A partir de la observacidn, el anélisis y la
interpretacion de los discursos emitidos en diferentes productos televisivos
que se basan en el infoentretenimiento, se pretende colegir cuéles son las
caracteristicas de la aparicion del movimiento antitaurino en la television
privada espafiola.

Asi, se ha seleccionado una muestra de programas representativos de las
diferentes cadenas privadas de television en abierto, de los diferntes forma-
tos audiovisuales y se ha asegurado la representacion de todas las franjas
horarias (matinal, sobremesa y nocturna).

Concretamente, la muestra esta compuesta por los siguientes programas:
“Espejo Publico” de Antena 3, “Zapeando” y “El Intermedio” ambos de La
Sexta, “Sabado Deluxe” de Telecinco y “La Linea Roja” de Cuatro.

Las emisiones analizadas comprenden el lapso temporal que va del 13 de
febrero de 2017 al 26 de septiembre de ese mismo afio. Durante este periodo
se produjo un intenso debate social, fundamentemente encauzado a través
de las redes sociales, sobre la cuestién antitaurina, con su correspondiente
cobertura en los programas televisivos antes mencionados. Con el falleci-
miento en julio de 2016 del torero Victor Barrio comenz6 una etapa en la
que diferentes actores y entidades sociales utilizaron dicha noticia para
cuestionar la tauromaquia como actividad cultural no solo por lo que tiene
que ver con la crueldad con los animales no humanos, sino también por el
riesgo que supone para los profesionales que se dedican a ella. Las manifes-
taciones antitaurinas se multiplicaron exponencialmente y con ello, tam-
bién se ampli6 la cobertura mediatica, adquiriendo notoriedad como cues-
tién social y cultural. El 17 de junio de 2017 fallece otro torero, Ivan Fan-
difio, y el debate vuelve a las televisiones que no solo abarcan la noticia de
manera superficial, sino que hacen del debate una cuestién social de primer
orden.

Para analizar e interpretar todas estas apariciones se ha disenado un codigo
de anélisis ad hoc, en el que se identifican los atributos caracteristicos del
infoentretenimiento en cada una de las piezas estudiadas. En la Tabla 1 se
pueden comprobar los diferentes elementos analizados, clasificados en “As-
pectos narrativos”, “Aspectos de realizacién visuales y sonoros” y “Aspectos
formales y estructurales”.
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Tabla 1. Cédigo de analisis

Tratamiento del conflicto, espectacularizacion del contenido,
tratamiento estructural narrativo, énfasis en la confrontacion,
presentacion de “bandos”.

Tono del discurso, uso del humor en la construccion del re-
lato, parodia como forma de representacion o hipérbole en la
transmision de la informacion (sensacionalismo y espectacu-
larizacion).

1. Aspectos narrativos

Funcion del intermediario, posicionamiento con una de las
partes, suministra opinion, protagoniza el hecho, se convierte
en el eje del contenido (hasta en el propio contenido).

Camara al hombro, punto de vista en primera persona, “in-
mersion en la accion” (técnicas tradicionales de informacion
audiovisual con funcion de entretenimiento).

Efectos sonoros extradiegéticos, uso de la musica en la cons-
2. Aspectos de realizacion vi- | truccion intelectual, apoyo emocional, énfasis dramatico y re-
suales y sonoros fuerzos sonoros no musicales.

Testimonios, conexiones en directo, voz de la audiencia.

Utilizacion del montaje con fines ideoldgicos (construccion de
un discurso narrativo parcial) y estéticos (espectacularizacion
del contenido).

Programa o espacio con apariencia informativa (en alguno de

sus aspectos estético-estructurales), emulacion de un for-

3. Aspectos formales y estruc- | mato o estilo informativo. Uso de técnicas propias o habitua-
turales les en la informacion audiovisual para legitimar el discurso:

disposicion escénica, utilizacion de elementos gréficos, reali-

zacion.

Fuente: elaboracion propia.

La aplicacion de este codigo permite lograr los dos objetivos generales de
este estudio: por un lado, observar como se implementa el infoentreteni-
miento en el asunto concreto del movimiento antitaurino, y, por otro lado,
diagnosticar los elementos més relevantes del tratamiento que se le otorga
a la cuestion.

4. Resultados

Antes de exponer los resultados obtenidos de la aplicacion del cédigo de
anélisis a cada una de las piezas que componen la muestra, procede matizar
una serie de cuestiones de caracter general sobre los elementos comunes a
todos ellos. Tal como se comprueba en la Tabla 2 todos los programas estu-
diados cuentan, en mayor o menor medida, con todos los elementos carac-
teristicos del infoentretenimiento, adaptados a los diferentes formatos.
Concretamente, los elementos que mas se aplican son el uso del humor, la
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parodia o la hipérbole, la funcién del intermediario, los efectos sonoros ex-
tradiegéticos, el montaje intencional y el programa con apariencia informa-
tiva.

Tabla 2. Identidficacién de los elementos caracteristicos del infoentretenimiento en la

muestra
La
Espejo Zapeando El Inter- Sabado Li-
Publico p medio Deluxe nea
Roja
Tratamiento del con-
flicto (espectaculari- X X X
zacion)
1. Aspectos Uso del humor, paro-
narrativos dia o hipérbole X X X X X
Funcién del interme-
diario (coprotago- X X X X X
nista)
Céamara al hombro
(inmersion en la ac- X

cién)

2. A
spectos Efectos sonoros ex-

de realiza- tradiegéticos X X X X X

cién visua-
les y sono- Conexiones en di-
ros recto, testimonios y X X
voz de la audiencia
Montaje X X X X X
3. Aspectos
formales y Programa con apa-
estructura- riencia informativa X X X X X

les

Fuente: elaboracion propia.

De este modo, a continuacién, vamos a explicar dichas caracteristicas apli-
cadas a cada una de las piezas analizadas que configuran la muestra selec-
cionada.

4.1. Espejo Pablico

El programa “Espejo Pablico” se define como: “Toda la actualidad informa-
tiva nacional e internacional de la mano de Susana Griso: entrevistas, mesa
de debate, politica, sucesos y mucho mas”. Asi pues, estamos ante un ma-
gacin de Antena 3, género hibrido surgido en la neotelevision.

Se ha analizado el programa emitido el 13 de febrero de 2017; en concreto
el bloque en el que se presenta un debate entre el torero Francisco Rivera y
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el antitaurino Oscar del Castillo (Gladiadores por la Paz). En el debate, tam-
bién participan los contertulios del programa y la moderadora es la propia
presentadora: Susanna Griso.

En primer lugar, cabe destacar que “Espejo Puablico” presenta un set y un
sistema de realizacion informativo. Sin embargo, a pesar de dicha aparien-
cia informativa, encontramos diferentes caracteristicas mas cercanas al en-
tretenimiento, la hipérbole y la espectacularizacion del contenido.

Sobre todo, hay que resaltar como el tratamiento que se hace del contenido
esta basado en la generacion de conflicto. Este conflicto se introduce de
forma explicita a través del discurso de la presentadora: “¢Es la primera vez
que se ven las caras?”; e incluso, se presenta a Oscar del Castillo del si-
guiente modo: “Hoy se enfrenta a su torero més dificil, a Francisco Rivera”.

Este enfrentamiento también se hace evidente mediante recursos de mon-
taje y de puesta en escena. En relacion con el montaje, se utiliza de forma
continuada el recurso de pantalla partida para que, cada uno de los impli-
cados en el debate, se encuentren cara a cara, también de forma visual. Y lo
mismo sucede mediante la ubicacion del set, con las mesas enfrentadas que
generan la idea de la existencia de dos bandos bien diferenciados.

Por otro lado, el enfrentamiento no es tnico de los dos invitados al debate
sino también, de los propios periodistas. De este modo, en un momento dos
de los colaboradores llegan a discutir al dar su opinién sobre como el movi-
miento antitaurino se cubre en los medios de comunicacién. Por tanto, pa-
rece evidente la mezcla de informacién y opinién, asi como la funcién activa
y protagonista de los intermediarios.

Por tultimo, durante el bloque, se hacen uso de otros elementos caracteris-
ticos del infoentretenimiento como la inclusién de efectos sonoros extra-
diegéticos. En concreto, para dar paso al representante antitaurino al
mismo tiempo que se dice: “Les tengo que confesar que hay cierta tension”.
También se hace uso de videos caseros y capturas de las redes sociales de
uno de los invitados.

4.2. Zapeando

“Buen rollo por la tarde. Frank Blanco, Cristina Pedroche, Anna Simé6n, Ana
Morgade, Miki Nadal o Quique Peinado dan color a las tardes de la Sexta
en Zapeando con su peculiar repaso a lo mejor de la television”, asi define
La Sexta el programa “Zapeando”. Estamos, por tanto, ante un contenido
humoristico que repasa la actualidad televisiva.

En este caso, vamos a analizar el programa del 11 de abril de 2017. En con-
creto una pieza de duraciéon de 1 minuto y 19 segundos. En la misma, se
utilizan im4genes de “Espejo Pablico” en las que el torero Francisco Rivera,
tras acudir a un pregon en Elda y encontrarse con el boicot de antitaurinos,
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declara en el programa: “¢Para ser antitaurino hay que dejar de ducharse?”.
Tras ver dicha pieza, el programa de “Zapeando” responde a través de su
colaboradora Ana Simoén.

Nos encontramos con un programa con apariencia informativa, pero con
un contenido basado en el entretenimiento (emula la estructura y estética
de espacios de informacién/opinion de tertulia y comentario de actuali-
dad). Su caracteristica principal reside en el uso de humor y la parodia como
motor discursivo y eje narrativo. De este modo, se utilizan dichos recursos
para que la colaboradora, Anna Simon, rebata, desde una postura opuesta,
las declaraciones del torero. Asi, indica, mientras huele sus axilas: “Yo soy
antitaurina también, pero esta mafiana me he duchado”. De este modo, se
consigue parodiar a la fuente oficial: Francisco Rivera.

Ademas de la coprotagonizacion de la informacion por parte de los colabo-
radores y su vision humoristica, encontramos otros recursos propios del in-
foentretenimiento. En primer lugar, el montaje, con el fin de introducir la
pieza de “Espejo Pablico”, pero con cortes que permiten dotar de ritmo la
pieza, pero también centrarla en torno a los segundos concretos de la decla-
racion de Rivera. Al mismo tiempo, el humor discursivo es acompafnado por
recursos sonoros extradiegéticos y musica clasica como contrapunto y re-
fuerzo del chiste introducido. Por dltimo, cabe destacar que el bloque re-
dunda también en la idea de conflicto. Se introducen las declaraciones del
torero para que una colaboradora, de visién opuesta, refute su versiéon de
los hechos desde el plato.

4.3. El Intermedio

El programa se realiza a diario “un repaso a la actualidad politica e infor-
mativa [...] con su habitual sello de acidez y humor irénico”. Por tanto, se-
gan la propia cadena, el programa es una mezcla de comentario de actuali-
dad (opini6n) con entretenimiento (humor). Ya lo deja claro su propio
lema, antes de comenzar los programas, el presentador, Wyoming, siempre
da pie a la cabecera con la siguiente frase: “Ya conocen las noticias, ahora,
les contaremos la verdad”.

Es frecuente que “El Intermedio” utilice, en su discurso humoristico, una
estructura que tiene varias secciones propias y que, en cierta medida, imi-
tan estructural y estéticamente a otros espacios como noticiarios o tertulias
de opinién. Por tanto, el programa “El Intermedio” presenta una apariencia
informativa: la escenografia seria muy préxima a la de un set de informati-
vos, la disposicion de los presentadores en la mesa, la realizacion y seccio-
nes e incluso el lenguaje empleado intenta ser cercano al periodistico-infor-
mativo audiovisual (el contrapunto a las aportaciones exclusivamente co6-
micas del presentador siempre lo ofrece la periodista Sandra Sabatés, que
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siguiendo un discurso periodistico introduce los temas de manera “seria”
para luego producir los comentarios irénicos y humoristicos).

A su vez el uso frecuente de foto y videomontajes y emulaciones de otros
espacios y programas (parodias) es recurrente. A este respecto, en el pro-
grama del 12 de junio de 2017 se produjo una seccién especial titulada: “En-
tendido cero” (juego de palabras irénico que, a modo de parodia, hace refe-
rencia al longevo programa de temética taurina de Television Espafiola
“Tendido Cero”). Dicha seccién surge a partir de las polémicas declaracio-
nes de Enrique Ponce al perioédico El Espariol en junio de 2017 que fueron
tildadas de machistas. A propésito del tema, este espacio hace una recopi-
lacion de declaraciones polémicas y diferentes apariciones en los medios de
varios toreros.

En este caso, se han analizado cuatro piezas audiovisuales diferenciadas
dentro de la seccion:

* Wyoming habla de las declaraciones de Enrique Ponce a “El Espa-
fiol”. Pieza de dos minutos de duracion.

» Declaraciones de Enrique Ponce en 2007. Pieza de 1 minuto y 47
segundos.

»= Declaraciones de Alejandro Talavante. Pieza de 1 minuto y 35 segun-
dos.

» Declaraciones de Jaime Ostos. Pieza de 1 minuto y 10 segundos.

Pese a que, como se ha comentado anteriormente, existen elementos y es-
tética informativa en el programa, la predominancia de la hipérbole en el
discurso, la parodia y el humor de forma constante no dan pie al equivoco
y determinan que el programa elude, en contenido y forma, el ser un espacio
estrictamente informativo. Asi, en dichas piezas, las caracteristicas narrati-
vas y audiovisuales que resultan mas evidentes y vinculadas al entreteni-
miento serian:

» Discursos eminentemente humoristicos (mediante el fotomontaje
del periodista Inaki Gabilondo vestido de traje de luces).

= El uso de la musica con funcién emocional y simbolica, como re-
fuerzo narrativo y expresivo.

» El periodista tiene funcién de “coprotagonista”, sumando a la infor-
macion una interpretacién orientada a una postura. Se vierte una
opinién y se muestra una postura clara respecto al hecho, eso si, no
de forma directa, sino que se utiliza constantemente la ironia y el
doble sentido.

= Se presentan fuentes oficiales parodiadas (Enrique Ponce, Alejan-
dro Talavante, Jaime Ostos), se analizan sus declaraciones desde un
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punto de vista critico (no se descontextualizan, pero se aislan del
resto del discurso original), las fuentes se convierten en foco de las
bromas y los chistes.

» El montaje se realiza de forma intencional, genera la estructura del
discurso y también “dirige” la interpretacién ideolédgica de la pieza.

= El uso de transiciones y efectos de posproduccion en la representa-
cion de las declaraciones de las fuentes oficiales es recurrente para
dotar de mayor “agilidad” al discurso fragmentando y para enfatizar
en las ideas mostradas.

4.4. Sdbado Deluxe

El programa analizado corresponde al emitido el 25 de junio de 2017. Para
el anélisis, inicamente se tomara en consideracion parte de su duraciéon
(03:00:13 — 03:58:45) ya que el resto de los contenidos del programa no
estan directamente relacionados con el objeto de estudio. La estructura de
esta seccion tiene, a su vez, varias partes diferenciadas.

No obstante, se podria destacar que, al comienzo del programa, se lanza
una pieza audiovisual que resume todo el contenido a modo de sumario y
“cebo”. En el video se muestran imagenes y sonidos relacionados con el
tema antitaurino. Aunque se mezcla con otros contenidos del programa ya
se muestra el tema principal que mas tarde dara lugar al debate, explicando
la situacion, adoptando una apariencia informativa (a modo de sumario,
mostrando testimonios, utilizando un off como principal elemento estruc-
tural y de contenido, con textos de apoyo al discurso audiovisual, etc.) pero
también utilizando una serie de elementos alejados del concepto tradicional
de informacion audiovisual y mas proximos a otros géneros y formatos
como la inclusién de una musica trepidante, el predominio de imagenes vi-
sualmente espectaculares, la seleccion de declaraciones impactantes/polé-
micas (descontextualizadas) y un montaje que redunda en conseguir un
ritmo elevado y un atractivo visual que incide en la espectacularizacion del
discurso audiovisual.

En el espacio analizado propiamente dicho, se pueden distinguir, a su vez,
varias partes. Primero, se vuelve a emitir una pieza audiovisual para con-
textualizar el caso (la agresion verbal que sufri6 en un restaurante el torero
Canales Rivera por parte de unos individuos que califica como antitauri-
nos). De nuevo, el aspecto del video emula, en cierta media, a una pieza
informativa empleando los medios formales (de igual modo magnificados y
espectacularizados por el montaje y la misica que en el caso anterior). Se
aumenta, por tanto, la “violencia audiovisual” para reforzar la situaci6on de
conflicto de dos corrientes opuestas con un mero objeto de conseguir elevar
la espectacularidad del contenido.
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Posteriormente, se le realiza una entrevista al torero que protagonizé di-
chos hechos, en la que se hace un especial énfasis en la confrontacién (se
trata mas el hecho de la agresion verbal que los motivos ideoldgicos) y se
presenta un conflictco de una forma polarizada (ya que no hay
representacion de la otra parte). Ademas, a lo largo de toda la entrevista, se
produce una intervenciéon (opinativa) constante tanto de los colaboradores
como del presentador (en este caso las opiniones si que representan polos
opuestos y fomentan el mantenimiento del conflicto mediante posturas
enfrentadas pese a que una de las partes no esté representada).

Para dar paso a la siguiente parte del programa, vuelve a emitirse un video
a modo de contexto, en el el que el tema que trata es como diferentes perfi-
les en redes sociales emitieron duras opiniones sobre la muerte del torero
Ivan Fadino. De igual modo que ocurriese en las piezas anteriores, el mon-
taje y el tono emocional del discurso se ve condicionado por el uso de la
mausica que acompafa a imagenes, sonidos y textos: trepidante, méas aso-
ciable a una escena de accién o misterio en ficcion que a un componente
informativo.

De hecho, el uso de la mtsica sera algo especialmente llamativo durante el
resto del programa ya que este recurso estara presente, de fondo, pero to-
talmente audible, durante el transcurso del debate en directo. Resulta cu-
rioso que este elemento, que influye en la lectura del plano emocional en el
ambito audiovisual, se emplee para enriquecer o completar un discurso de
confrontacién como puede ser el enfrentamiento de posturas ideoldgicas
completamente opuestas.

Una vez cerrada esta parte, el presentador se traslada de set y se da paso a
un debate mas extenso en el que participan colaboradores del programa,
periodistas, toreros y animalistas y que gira en torno al conflicto taurino-
antitaurino. El inicio es conciliador y todas las posturas coinciden en re-
marcar que no es admisible alegrarse por la muerte de ningtin ser humano
(independientemente de su postura ideologica). No obstante, méas alla de
esta cuestion, en todo momento se plantea el hecho y el debate desde la
confrontacién. La colisién de las posturas enfrentadas se constituye como
el gje del discurso. Pese a que el presentador modera y da turno de palabra,
el orden tarda poco en dejar de respetarse y el debate se convierte en una
confrontacion verbal directa y poco ordenada mas que en un intercambio
de ideas. Incluso el propio conductor del programa llega a tomar partido y
a intervenir (de nuevo de forma totalmente opinativa mostrando su postura
personal respecto al tema).

Todo esto se ve acrecentado en el momento en el que se realiza una cone-
xion en directo con una persona responsable de los comentarios en redes
sociales sobre la muerte del torero. En este caso la confrontacion es directa.
Audiovisualmente llega a verse reforzada por pantallas partidas y planos-
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contraplanos para manifestar visualmente la division de opiniones (ha-
ciendo énfasis en reaccidnes, contrarréplicas, gestos). El debate termina
“muriendo” sin llegar a ninguna conclusién (pone de manifiesto que lo im-
portante en el discurso era el hecho y no el contenido).

En esta parte del programa no se aprecia una estructura clara, no hay un
discurso coherente y cohesionador, no se cierran las “secciones”,
simplemente se producen comentarios y debate de forma episddica y los
cambios de tema/escenario estan condicionados tinicamente por la escaleta
del programa y las pausas publicitarias. No hay conclusiones ni ningin tipo
de mensaje de cierre, se pasa de un espacio a otro.

En linea con lo anterior, no se aprecia una intencién didactica o
informativa, el programa nicamente incide en los puntos de friccién y en
la discrepancia de las posturas (extremas e irreconciliables) mas que en
explicar una situacién o formar una opinién mediante datos e informacion.
No hay preguntas y respuestas, apenas hay reflexiéon (ni tiempo para ello)
relegando al debate a una mera discusion anecdética. En ningtin momento
hay conciliacién ni acercamiento de posturas (nunca se busca esclarecer los
hechos, aportar soluciones, o responder interrogantes). No hay conclusio-
nes, no hay un cierre o corolario, todo se limita al enfrentamiento de postu-
ras subjetivas, personales y de clara opinién, todos los invitados se expresan
a titulo personal, nadie representa una postura oficial de ninguna organiza-
cion (pese a que alguno de ellos si que esté acreditado como perteneniente
a algtn tipo de entidad).

Por lo tanto, con el fin de conseguir un discurso hiperboélico y espectacula-
rizdo hibrido entre informacién (mas por el uso y emulacién que por obje-
tivo del programa) y entretenimiento/ficcion, en el espacio analizado pue-
den distinguirse una serie de elementos técnicos, narrativos, estructurales
y estéticos que lo pueden definir como infoentretenimiento:

» Piezas que emulan estética y estructuralmente espacios informati-
vos: un sumario, inclusioén de off, testimonios, rétulos y textos iden-
tificativos.

»= Imagenes de recurso de los hechos y archivo: ilustran y dotan de
contenido audiovisual a los videos.

» Piezas que introducen y explican el caso mediante montaje. La
recostruccion de elementos formales informativos: testimonio gra-
fico (foto) y textual/sonoro (parafraseo en texto de pantalla del so-
nido telefénico) de una declaraciéon que cuenta los hechos desde el
punto de vista de una de las partes (Canales Rivera).

» Testimonios de los protagonistas/expertos: toreros, periodistas,
afectados, activistas, simpatizantes...
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»  Off: locucion que estructura y presenta los hechos (agresion al to-
rero y tema general de las posturas enfrentadas entre anti-taurinos
y taurinos). Pese a que informa, utiliza lenguaje parcial, hiperboélico
y adjetivado: “Oleada antitaurina” o “Contrarrestar a estos radica-
les”.

= Uso constante de la musica para construir y definir un tono emocio-
nal, tanto en piezas audiovisuales como durante el debate.

» Intervencién recurrente del presentador. Guia el programa pero
interviene, muestra su opinién y toma partido. Incluso al final
protagoniza el debate (show).

= Conexiones en directo con protagonistas. Uso de pantalla partida
para mostrar reacciones en platé (mostrar desacuerdo). Generacion
de conflicto incluso de forma visual.

» Uso del hastag #torerofobia, con las implicaciones ideologico-se-
manticas puede conllevar.

=  Uso continuo del conflicto como motor del debate.

»  Uso de rétulos durante el transcurso de la entrevista que anticipa el
contenido del programa: una entrevista en directo con un tuitero
que se alegr6 de la muerte del torero.

4.5. La Linea Roja

“¢Te atreves a cruzar la Linea Roja?”. El programa de Cuatro busca, desde
el género reportaje, profundizar en diferentes ideologias y formas de vida
desde puntos de vista antagonistas. En este caso, vamos a analizar el pro-
grama del 26 de septiembre de 2017, dedicado de forma integra a la tauro-
maquia, en el cual se enfrentan diferentes representantes de ambos lados
del debate.

La parte informativa reside, especialmente, en la profundizaciéon de un
tema, acudiendo a diversos puntos de vista, contrastando y aludiendo a di-
ferentes fuentes, datos y localizaciones. Al mismo tiempo, el propio for-
mato, a través de visiones opuestas, potencia la espectacularizaciéon del con-
tenido generando conflicto. Lo encontramos desde la propia presentacion
del programa: “Esta linea roja separa dos formas de pensar totalmente
opuestas (...). Durante unos dias van a vivir en terreno contrario con gente
que piensa y acttia completamente diferente a ellos”. Asi, se busca profun-
dizar en el conflicto juntando visiones antagonistas e introduciendo a los
protagonistas en el &mbito contrario a su ideologia.

Por otro lado, el periodista y reportero es Jests Cintora, el cual coprotago-
niza la informacién. Hablariamos de un intermediario declarado que habla
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en primera persona, aparece en camara de forma continuada y genera in-
teracciones con el entorno. El reportaje también hace uso de la técnica de
camara al hombro, siendo ésta més evidente en las situaciones de indiscu-
tible tension. Se llega incluso a colocar una cdmara deportiva sobre una es-
tructura usada en el festejo taurino. A todo ello, se unen los golpes sonoros
y la musica extradiegética; se usan ambos recursos con el fin de reforzar las
reacciones de los entrevistados y las situaciones de conflicto; de este modo,
se usa el montaje con finalidad ideolégica.

5. Conclusiones

Tras exponer los resultados del estudio de caso procedemos a presentar las
principales conclusiones extraidas de la investigacion desarrollada. En pri-
mer lugar, procede concretar que ha quedado demostrado que, en las piezas
analizadas, el conflicto entre taurinos y antitaurinos se ha convertido en un
asunto de interés ptblico. La cobertura de las noticias vinculadas con este
dilema es amplia y ocupa un espacio considerable en productos televisivos
cuya aceptacion por parte de las audiencias es mas que notable. De hecho,
en el caso de “La linea roja” es precisamente este tema el que abre la pri-
mera temporada de reportajes.

En segundo lugar, podemos afirmar que las audiencias no siempre pueden
ser conscientes de la separacion entre ficcion y entretenimiento porque los
medios se preocupan de que esto suceda. Muchos programas de entreteni-
miento, por su apariencia formal, adquieren y utilizan caracteristicas pro-
pias de la informacién cuando en realidad estan vertiendo opinién (no
siempre plural). Tal como ha quedado demostrado en la Tabla 2, todos los
productos analizados tienen una apariencia informativa, pero, de una u otra
manera, emplean recursos narrativos, de realizacién, visuales y sonoros que
impiden la disociacién entre informacién y entretenimiento. Mas bien, se
utilizan estructuras propias de la informacién para legitimar debates, an4-
lisis e, incluso, reportajes cuyo fin es claramente el entretenimiento.

En tercer lugar, podemos colegir que los programas analizados son ejem-
plos vélidos de como el entretenimiento y el infotainment (en esta ocasion
un espacio de entretenimiento utiliza técnicas y aspecto de informacion,
aunque de forma rudimentaria y en otras se “apropia” de apariencia y he-
rramientas informativas desarrolladas en un contexto de entretenimiento)
obvia el contenido, basado en la realidad, para producir un discurso poco
profundo, que no analiza causas ni consecuencias. Este discurso se centra
en la presentacion, haciendo hincapié en los hechos mas llamativos de ma-
nera sensacionalista y con una presentacion formal que redunda en la uti-
lizacion de técnicas informativas para ganar legitimidad pero que no duda
en emplear herramientas narrativas propias de la ficcién para aumentar la
espectacularidad y el atractivo del producto audiovisual (no en vano son



contenidos y espacios de entretenimiento), produciendo todo ello una fri-
volizaci6on en el tratamiento del tema, pudiendo llegar a transmitir valora-
ciones y opiniones como datos fidedignos (al producirse una simbiosis dis-
cursiva entre la estética y la técnica informativa y el discurso y objetivo del
programa, entretenimiento).

En altimo lugar, podemos afirmar que las posturas enfrentadas o cualquier
tipo de confrontacion con amplia representacion en sectores poblacionales
suelen ser contenidos idoneos para este tipo de programacion ya que es facil
aplicar arquetipos narrativos (buenos, malos), identificar a la audiencia con
una de las posturas, mostrar argumentos estereotipados y generalistas, rea-
lizar visiones sesgadas e hiperbdlicas de un hecho que produzcan situacio-
nes y posturas extremas, etc. Todo ello con una presentacion formal en la
que la confrontacién pueda ser escenificada audiovisualmente, siendo este
el punto de mayor importancia mas que el contenido o el discurso.

Por lo tanto, éeste es un medio o cauce adecuado para articular las deman-
das y posturas legitimas de los movimientos sociales?, ¢se pierde el mensaje
en la forma?, é¢realmente llega el mensaje?, ése corre el riesgo de radicali-
zar?, ées signo de la importancia de ciertos temas y movimientos sociales el
que sean frivolizados y tratados en este tipo de foros inicamente orientados
al entretenimiento? Quedan todos estos interrogantes para futuras investi-
gaciones.
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